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Idee wie aus dem Bilderbuch

Der IT-Berater Stefan Kaczmarek hat Essknete erfunden

ie Geschichte von der Essknete

s o

e er daneben noch Zeit fiir die Imke- i

Spielen mit Knete ihren Vater, warum
man die Masse eigentlich nicht essen diir-
fe. Daraufhin stellt sich Stefan Kaczma-
rek in die Kiiche und versucht, aus Mehl,
Eiern, Zucker und Ol eine essbare Knet-
masse zu machen. Das erweist sich als
nicht so einfach. Es dauert ein halbes
Jahr, bis ein zufriedenstellendes Rezept
gefunden ist. Der Teig fiihlt sich an wie
herkémmliche Knete, kann in rohem Zu-
stand genascht oder gebacken wie Kekse
gegessen werden. Angeriihrt wird die
Backmischung mit Wasser und Farbstoff,
der Geschmack erinnert an Loffelbiskuit.
Das stindige Aufpassen, dass keine Kne-
te in den kleinen Miindern landet, wird
tiberflissig.

Auf der Kélner Nahrungsmittelmesse
Anuga Anfang Oktober hat der 37 Jahre
alte Familienvater aus Idstein im Taunus
mit der Essknete fiir allerhand Furore ge-
sorgt. Ein Kamerateam nach dem ande-
ren habe seinen Stand besucht, erzahlt er.
Mehrere bekannte Nachrichtensendun-
gen berichteten iiber das Produkt. Die
Website brach zeitweise zusammen. An
die Hit-Supermarkte hat Kaczmarek die
Essknete schon verkauft, mit Rewe steht
er in Verhandlungen. Neben der Produk-
tidee sei es vor allem die Entstehungs-
geschichte, die die Leute fasziniere,
meint der selbstbewusste Berater fiir In-
formationstechnik.

Die Geschichte klingt wie aus einem
Bilderbuch. Allerdings nur auf den ersten
Blick. Wenn man Kaczmareks Berufsweg
kennt, kommt das Ganze nicht mehr
ganz so unschuldig daher. Er ist ein Ver-
triebsprofi und mit einem guten Ge-
schaftssinn ausgestattet. Schon mit 18
Jahren kaufte er das Radio- und Fernseh-
geschift, in dem er gerade seine Lehre als
Kommunikationselektroniker abgeschlos-
sen hatte. Da seine Eltern ihm das Geld
dafiir nicht leihen wollten, iberzeugte er
den Vater seiner Freundin, ihm einen Kre- -
dit zu geben. Kaczmarek hatte eine erfolg-
versprechende Nische ausgemacht. Er
spezialisierte sich auf Satellitenanten-
nen: ,So was wollten damals alle Flugka-
pitane rund um Frankfurt haben, weil sie
s aus Amerika kannten.” Eine Zeitlang
brummte das Geschiift. Als ein Ende des
Booms absehbar war, verkaufte Kaczma-
rek den Laden nach zwei Jahren wieder.

AnschlieBend baute er fiir den IT-
Héndler ] & W Computer GmbH Nieder-
lassungen in Osterreich, der Schweiz,
Frankreich und Italien auf, war auch mal
ein Jahr in Singapur tatig. Als das Unter-

nehmen nach sieben Jahren verkauft wur-
de, griindete Kaczmarek mit zwei Kolle-
g:nm der Branche die Internetplatt-
rm Eland zum Handel mit Computer-
hardware. Eland hielt sich vier Jahre,
 dann stellten die Venture-Gapital-Geber
nach am Neuen Markt ihre

xon und absolviert am Wochenende

rei, das Gleitschirmfliegen und vor allem
die Essknete findet, kann er selber nicht
so genau erkliren.

LIch hatte zundchst gar nicht die Ab-
sicht, die Essknete kommerziell zu ver-
kaufen®, berichtet er von den Anfingen
im Herbst 2005. Bei Freunden, im Kinder-
garten und in der Schule stief} die Erfin-
dung aber auf immer groferes Interesse.
Als eine Journalistin vor einem Jahr auf
die Essknete aufmerksam wurde und ei-
nen Radiobeitrag dariiber brachte, erstell-

asst werd

sen ange

0 0 Fe
wald. Kurz vor der Anuga Anfang Okto-
ber war die erste Bestellung von 25 Ton-
nen fertig - das sind 50 000 Packungen.

Annéahernd 130 000 Euro hat Kaczma-
rek zusammen mit einem befreundeten
~Business Angel” bisher in die Essknete
investiert, ,Ich liege schon manchmal
nachts wach im Bett und {iberlege, ob es
50 schlau war, so viel Essknete zu bestel-
len®, sagt er etwas kokett, denn die Punkt-
landung auf der Anuga ist gegliickt. Mo-
natelang feilte die Familie an der Bewer-
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Stefan Kaczmarek

te Kaczmarek ,wenigstens eine Kkleine
Website* dazu. Sie wurde in drei Wochen
von 10 000 Besuchern angeklickt. Seir} ge-
schiiftlicher Spiirsinn war geweckt: Eige-
ne Marktforschungen in Sachen Spielkne-
te und Backmischungen erbrachten, dass
in der Mitte zwischen diesen beiden Pro-
dukten ,riesig viel Platz* fiir die Essknete
ist. Auch der Markt erschien ihm ausrei-
chend groB - 12 Millionen Kinder bis 14
Jahre in Deutschland, Und: Bei Google
gab es keinen einzigen Treffer zum Wort
Essknete. Kaczmarek grindete die 123
Nihrmittel GmbH und schlug das Ange-
bot von Dr. Oetker aus, das Patent fur
20000 Euro zu kaufen,

Von da an hatte er die Anuga 2007 fest
im Blick. ,Es sollte eine Punku:il'ldu;“s
werden*, er. Das Design fiir die Fa-
ckung ﬂn%ﬁn die Kaczmareks ulb:l:;

ckzutatenhersteller aus Das
Rezept musste industriellen Erfordernis-

Foto Marcus Kaufhold

bung fir den Anuga-Innovationspreis
_Taste® und gewann ihn prompt, was dem
Produkt viel Aufmerksamkeit und
Kaczmarek .jede Menge Kontakte® be-
scherte.
Schnell geriet die Familie an ihre Gren-
zen, Withrend die Hit-Supermirkte von
einem Logistikunternehmen beliefert
werden, verschickt Mutter Andrea kleine-
re Sendungen — zum Beispiel an Spiel-
zeuggeschafte — von zu Hause aus, Am
dritten Messetag waren es schon mehr
als 2000 Pakete. ,Wir sind nicht mehr in
der Lage, das allein zu machen”, erkann-
te Kaczmarek. Zigig soll ein Partner aus
der Industrie oder dem Handel gefunden
werden. Aber auch einen Verkauf des Ess- -
knete-Patents schliet der Erfinder nicht
génzlich aus, Dann konnte er sich seiner
neuen ,kithnen Geschiftsidee® widmen,
die ihm beim Marathon-Training eingefal-
len ist, aber noch geheim gehalten wird.
CHRISTINE SCHARRENBROCH




